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Resumo 
 
Em contato com os proprietários da empresa Vertente Agronegócios Sementes 
e Biotecnologia Ltda, buscou-se definir algumas medidas que a empresa deve 
tomar para que a mesma possa alavancar um maior crescimento no mercado 
atual de sementes. A grande necessidade da empresa era estruturar um 
planejamento estratégico através do qual possa planejar seu futuro, com ações 
que possibilitem a oferta de diferenciais a seus clientes fazendo frente a seus 
concorrentes, como: definir seu público alvo, criar um logotipo que é muito 
importante para a sua caracterização e consolidação no mercado, modificação 
e ampliação de seu layout, contratação de pessoal para a área administrativa e 
também para os serviços gerais e também um maior espaço para 
armazenagem de seus produtos. Acredita-se que com a adequação destes 
processos a empresa possa ter um maior e significativo crescimento no 
mercado atual. Para o desenvolvimento do trabalho foi utilizada a abordagem 
qualitativa, com procedimento descritivo e bibliográfico, técnica de coleta de 
dados. O trabalho se desenvolveu em uma empresa comercial na cidade de 
Três de Maio-RS onde sua atividade principal e o comércio de sementes 
agrícolas. Depois de identificar-se o que poderia ser melhorado, a empresa se 
dispôs a colocar em prática algumas das questões apontadas. Definiu o preço 
e o atendimento como uma estratégia para ganhar maior parcela do mercado, 
pois seu público-alvo são as empresas de pequeno e médio porte, buscou 
novas instalações onde a mesma pudesse suprir a necessidade de espaço 
para o armazenamento de seus produtos, contratou pessoal para ajuda nos 
serviços gerais. A empresa busca ainda a criação de seu logotipo e também a 
implantação de seu novo layout o que deve acontecer em breve, pois a 
empresa tem a consciência que essas mudanças são muito importantes para 
alcançar seu crescimento desejado. 
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