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Resumo:  

A concorrência está crescendo cada vez mais, e desafiando as empresas a se 
destacarem diante de seus concorrentes. Dessa forma, este projeto tem como 
foco avaliar a viabilidade de implantação de uma nova linha de tintas na 
empresa Nova Casa Lar e Construção, de São José do Inhacorá-RS. A 
abordagem utilizada para a realização do projeto foi o método quali-
quantitativo, evidenciando buscas por resultados numéricos e também dados 
descritivos. O método de procedimento para o projeto foi constituído de 
pesquisas bibliográficas, onde foram feitas consultas em obras escritas por 
outros autores relacionados ao assunto a ser pesquisado. Para a realização 
deste estudo foram utilizadas técnicas correspondentes à análise e 
interpretação dos dados obtidos, sendo realizado um formulário referente ao 
grau de aceitação do produto pelo consumidor. Analisando os dados da 
pesquisa, foi possível verificar que o produto – Linha de Tintas Sherwin 
Williams – terá uma boa aceitação no mercado, onde a nova linha de produtos 
poderá gerar um aumento na lucratividade da empresa. Com isso, conclui-se 
que o trabalho atingiu seu objetivo para definir o investimento da empresa 
levando em conta que, tanto os colaboradores quanto os clientes, indicaram 
durante a pesquisa interesse nesta linha de produtos. A partir desses dados a 
empresa irá investir na linha de tintas, garantindo assim a satisfação do 
mercado consumidor.  
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