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Resumo 
 
A implantação de uma empresa, através do planejamento busca atender 
necessidades gerando satisfação aos clientes. O plano de negócios é a 
ferramenta indicada para estudar o mercado, planejar o empreendimento e 
definir estratégias para a instalação e viabilidade. Nesta proposta aconteceu 
durante a Disciplina de Gestão Empreendedora no Curso de Administração da 
Faculdade Três de Maio – SETREM no primeiro semestre de 2012, a 
construção de um plano de negócios prevendo a instalação de uma empresa 
de doces, salgados e bolachas caseiras. Na metodologia, optou como 
abordagem o método dedutivo, e com procedimentos a pesquisa exploratória, e 
revisão bibliográfica. Na pesquisa de campo buscou desenvolver os produtos e 
realizar a venda destinada a análise dos seus atributos. O estudo apresentou a 
viabilidade de instalação no município de Sede Nova - RS. Os diferenciais 
apresentados apresentaram a análise da concorrência, produção com sabor 
caseiro, com qualidade superior nos produtos elaborados, com embalagens 
diferenciadas e distribuídas diretamente aos consumidores. O plano de 
negócios definiu a marca D’Inês para os produtos, cálculo de viabilidade e 
aprovação após degustação pelos potenciais clientes. O investimento previsto 
foi calculado em R$ 178.210,00, com retorno do investimento previsto para seis 
meses e vinte e oito dias (6.28) e um saldo positivo de R$ 1.328,36. Portanto a 
importância de se ter bom planejamento, facilita identificar as oportunidade e 
ameaças do empreendimento minimizando os riscos e evitando possíveis 
falhas no negócio na sua instalação. 
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