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Resumo 

Estar bem informado é imprescindível atualmente. Seja no mercado de trabalho 
ou nas vivências pessoais, as notícias são compartilhadas em diversos lugares 
com diferentes pessoas e grupos sociais. Diante desta realidade, percebe-se 
que principalmente as informações locais são muito relevantes e, 
consequentemente, é crescente o surgimento de novos jornais em diversas 
regiões de todo o Estado. Para conquistar o público, muitos desses periódicos 
trazem encartes, páginas interativas e outros materiais atrativos. Porém, 
percebe-se que poucos deles possuem uma identidade visual capaz de 
diferenciá-los entre os concorrentes e reforçar a marca do jornal. Sendo assim, 
no decorrer do Estágio Supervisionado do Curso Técnico na área do Design 
Gráfico da Sociedade Educacional de Três de Maio – SETREM, com base em 
pesquisa qualitativa de temas pertinentes à área da Comunicação Social e do 
Design Gráfico, desenvolveu-se uma nova identidade visual para o jornal A 
Notícia Regional, um produto da empresa em que o estágio foi realizado, no 
município de Crissiumal/RS. O relatório desta prática é composto de três 
capítulos: o primeiro relacionado a proposta do projeto que foi desenvolvido; o 
segundo ligado ao referencial teórico que auxiliou no embasamento dos temas 
abordados e o último apresentando a prática desenvolvida para a conclusão do 
projeto. Considerando os resultados obtidos, pode-se dizer que o projeto 
gráfico e a identidade visual dos jornais é um dos principais diferencias em 
meio a tantos periódicos que circulam atualmente, e que um discurso gráfico 
devidamente projetado confere valor à marca e reforça a credibilidade do 
jornal. 
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