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Resumo 
 
ESTUDO SOBRE CERVEJA Classificação:Pesquisa quali-quanti O artigo 
baseia-se na história da cerveja, dando ênfase a sua evolução constante e todo 
seu processo de fabricação, o seu correlacionamento linear, e a sua 
perspectiva de consumo para os próximos anos no Brasil. Há cerca de 10 mil 
anos, o homem antigo descobriu o processo de fermentação, dai começaram a 
surgir as primeiras bebidas alcoólicas. Mais tarde, a cerveja era produzida 
inicialmente pelos padeiros, devido a natureza dos ingredientes que utilizavam: 
leveduras e grãos de cereais. A cevada era deixada de molho até germinar e, 
então, moída grosseiramente, moldada em bolos aos quais se adicionava a 
levedura. No período do mês de junho/2012 foi aplicado um questionário para 
32 acadêmicos que após responderem um questionário realizaram um teste 
cego, com cinco marca de cerveja. Para determinar se os mesmos conhecem a 
cerveja pelo paladar, ou se eles vão pela marca das mesmas, propaganda ou 
ainda pelo preço. A pesquisa nos mostrou que as mulheres apesar de 
consumirem menos têm um paladar mais aguçado, a propaganda influencia no 
consumo, mas o que leva realmente ao consumo é o preço, e que a condição 
financeira está diretamente ligada ao consumo. No questionário: (54%) Cerveja 
A, (30%) Cerveja B, (10%) Cerveja C, (3%) Cerveja D, (3%) Cerveja E. No 
teste cego: (34%) Cerveja A, (25%) Cerveja B, (18%) Cerveja C, (13%) Cerveja 
D, (10%) Cerveja E. O nosso trabalho obteve resultados inusitados, podemos 
observar que poucas pessoas entrevistadas acertaram a marca preferida. O 
relacionamento da preferência associada com a propaganda e também a 
condição financeira acabam interferindo no consumo da marca preferida. 
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