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Resumo 
 
Em tempos de crescente competitividade entre as organizações, o 
planejamento para iniciar um novo negócio é imprescindível. Apesar de o 
empreendedor, eventualmente, conhecer bem o produto ou o negócio, o 
planejamento auxilia na redução dos riscos, quando se pretende iniciar uma 
empresa. A partir deste contexto, o objetivo deste estudo é desenvolver o 
Plano de Negócios da Fores e Cia. Na elaboração do Plano de Marketing, 
realizou-se a pesquisa de mercado, aplicando-se 20 questionários, no período 
de Abril, Maio, e Junho de 2009. Os dados foram analisados através de 
frequências estatísticas, apresentando-se, inicialmente, os mesmos através de 
gráficos, onde são estratificadas as diferentes alternativas de escolha em cada 
uma das questões. Em um segundo momento são apresentados cruzamentos 
entre as questões, quando se procurou identificar possíveis correlações entre 
os aspectos pesquisados. Já na elaboração do Plano Financeiro, partiu-se da 
projeção de investimento, que é de R$ 2.300,00, sendo que a receita mensal 
projetada é de R$ 1.712,73. Em vista de que os custos dos produtos vendidos, 
de acordo com a DRE projetada, é de R$ 1053,09 e os custos fixos mensais de 
R$ 465,00, apurou-se o ponto de equilíbrio de R$ 570,78 por mês. Quanto ao 
VPL – Valor Presente Líquido é de R$ 194,64. Em relação à preferência por 
flores, os resultados sugerem que 32% responderam que preferem as rosas, 
14% preferem crisântemos, as orquídeas também ficaram com 14% da 
preferência dos consumidores, as flores do campo, antúrios, gérbera, bromélia 
cada uma delas tem 7% de preferência dos consumidores, as folhagens, 
Hortência e margaridas cada uma tem 4% de preferência. 
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