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Resumo:  

O objetivo deste estudo é analisar a viabilidade econômica de se instalar no 
município de Horizontina – RS uma loja de moda íntima feminina. A 
importância deste estudo dá-se pelo motivo de a mulher nos dias atuais cada 
vez mais buscar sua valorização e autoestima que uma loja específica para 
elas pode proporcionar no ramo de moda íntima. Através de uma pesquisa de 
mercado foi constatado que na nossa região, as mulheres são muito vaidosas e 
que consideram a moda íntima muito importante para a sua autoestima e que 
investem neste segmento da moda, foi por esta razão que buscou-se um 
estudo de viabilidade econômica de implantação de uma loja neste segmento. 
Neste estudo se analisou as possíveis concorrências que esta empresa 
enfrentaria, os possíveis clientes, a estratégia de negócio e um plano de 
marketing – com uma pesquisa de mercado. Esta pesquisa de mercado foi feita 
através de um questionário contendo oito questões fechadas, de abordagem 
qualitativa, entregue aleatoriamente para trinta (30) mulheres com faixa etária 
acima de quinze anos, com perguntas relacionadas aos anseios das mulheres 
em relação à moda íntima, realizada no município de Horizontina. A teoria que 
embasa o estudo refere-se a tendências de marketing, conceitos de plano de 
negócio, onde foi realizado um plano financeiro projetado para poder-se ter 
uma DRE, um possível ponto de equilíbrio projetado para ver a viabilidade de 
implantação do estudo. Dos resultados encontrados percebe-se que mais de 
60% das entrevistadas tem idade média de até 30 anos de idade, uma faixa 
salarial de até dois salários mínimos, onde a maioria, 47% levam em 
consideração o atributo qualidade como sendo mais importante e definitivo ao 
escolher e comprar uma peça de roupa íntima e com 23% a beleza da peça. 
Verificou-se que a mulher procura nas roupas íntimas, além de beleza, o 
conforto de uma peça, e que investem por este atributo, sendo que a 
frequência de compra é na maioria de dois meses dentre as mulheres 
entrevistadas. Portanto, verificou-se que seria viável a implantação de uma loja 
de moda íntima feminina na cidade de Horizontina.  
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