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Resumo: 
Este projeto apresenta uma pesquisa referente ao comportamento de jovens 
frente ao consumo de moda. As pessoas na faixa de idade entre 18 e 25 anos 
formam o público que mais consome moda atualmente e, portanto, é preciso 
analisar o seu comportamento frente a isso para que os designers e empresas 
possam atender suas necessidades eficientemente. Desenvolveu-se uma 
pesquisa quantitativa envolvendo jovens entre 18 e 25 anos da região noroeste 
do Rio Grande do Sul. Pôde-se obter, também, outros dados como estilo 
predominante e inspiração de moda. Por fim, é importante observar que os 
jovens estão buscando cada vez mais diferenciar-se um dos outros e, dessa 
forma, as empresas devem levar isso em consideração no desenvolvimento de 
moda para esse público alvo. A pesquisa pretende, assim, apresentar os 
resultados desta análise de comportamento jovem na moda. 
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