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Resumo:

Sabe-se que a moda brasileira vem crescendo progressivamente, destacando-
se no cenario da moda. Por meio deste projeto de pesquisa, apresenta-se 0
desenvolvimento de um relatério, com foco direcionado ao crescimento e
conhecimento internacional da moda brasileira, dando énfase ao assunto, ja
gue a moda lancada pelo Brasil esta em evidéncia e faz parte dos interesses
da producao industrial, que quer crescer e fortalecer a criagdo de produtos
inovadores e com boa qualidade. A exportacdo de grandes marcas para outros
paises aumenta a economia e o interesse mundial pelos produtos brasileiros.
Esses fatores, unidos ao potente time de produtores, estilistas, revistas,
modelos e fotdgrafos daqui do pais, ja € presenca recorrente no cenario da
moda americana e europeia, tornando-se um Brasil independente e
mundialmente conhecido no ramo.
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