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Resumo 
 
O mercado de carnes é um dos ramos mais fortalecidos em nosso país pela 

qualidade do produto aqui produzido e também pelo grande consumo que 

existe, principalmente na região Sul. No entanto, mesmo com um cenário 

favorável é fundamental que as empresas deste ramo conheçam suas receitas, 

custos e despesas para que possam se manter no mercado obtendo resultados 

positivos e a satisfação dos seus clientes. Levando isso em consideração este 

estudo teve como objetivo principal realizar, durante o segundo semestre de 

2011, uma análise de custo, volume e lucro em um comércio de carnes e 

derivados localizado no município de Independência. Para tanto, foram 

coletados os faturamentos da empresa dos meses de julho de 2010 a junho de 

2011 e posteriormente calculados a margem de contribuição, margem de 

segurança e o ponto de equilíbrio, tanto da empresa como de cada um dos 

produtos que ela oferece, e a partir destes foi possível analisar a situação da 

empresa com o intuito de melhorar a sua eficiência e o seu planejamento. Para 

o desenvolvimento deste estudo foi utilizada como abordagem o método 

quantitativo, como procedimento o estudo de caso e a técnica usada foi a 

observação. Assim, pode-se perceber que pela pequena extensão da cidade 

onde atua, a empresa possui um bom faturamento mensal, já que oferece boa 

variedade de produtos, mas nota-se através da análise de custo, volume e 

lucro que se ela dobrasse as suas vendas mensais teria uma margem de lucro 

bem maior, cerca de 30 %, já que os gastos fixos não se alteram independente 

da quantidade de produtos vendidos. Além disso, pode-se ressaltar que não 

são os produtos mais vendidos que mais contribuem para sua lucratividade, 

mas sim alguns produtos que possuem baixo custo, como é o caso da banha, 

do salame e dos miúdos, pois alguns dos produtos mais vendidos, como a 

carne de gado de primeira e de segunda e a paleta, o pernil e a costela suína 

precisam ter uma alta comercialização para alcançar seu ponto de equilíbrio 

porque possuem um custo com matéria-prima muito elevado. Enfim, este 

estudo foi fundamental para perceber como é importante para uma organização 

conhecer os seus próprios números e usufruí-los a fim de melhorar a sua 

lucratividade e o seu crescimento. 
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